
 

 

 

Publireportagen im Kundenmagazin „Bahnorama“ 
Definition und Vorgehen 

Eine Publireportage ist eine kommerzielle Sonderseite. Sie besteht aus vom Kunden gelieferten 
Text sowie aus Bildern und Logos. Das Ziel einer Publireportage ist primär Imagepflege und 
nicht produktbezogene Werbung. 

Der Kunde liefert Thurbo das Rohmaterial (Text und Illustrationen). Die Gestaltung erfolgt durch 
die Agentur. Der Kunde erhält von der gestalteten Publireportage ein Gut zum Druck zur 
Genehmigung. 

 

Umfang und Gestaltungsvarianten 

• Variante 1:  
1 Seite mit einem grossen Bild und  
ca. 2500 Zeichen (mit Leerzeichen) Text 

• Variante 2: 
1 Seite mit zwei Bildern (1 x mittel, 1 x klein) und  
ca. 3000 Zeichen (mit Leerzeichen) Text 

• Variante 3: 
1 Seite mit drei Bildern (1 x mittel, 2 x klein) und  
ca. 2500 Zeichen (mit Leerzeichen) Text 

 

Aufbau, Inhalt und Stil 

• Die Publireportage besteht aus einem Titel (max. 30 Zeichen), einem Lead 
(Einleitungstext) und dem Haupttext.  

• Zwei bis drei Zwischentitel für eine gute Leserführung 

• keine direkte Anrede der Leserschaft 

• kein allzu marktschreierischer Stil mit Superlativen 

• weitere Tipps für Texte: 
kurze und klare Sätze, leicht verständlicher Schreibstil, anschaulich, aktiv statt passiv, 
keine oder wenig Adjektive, keine Füllwörter, keine oder wenig Fremdwörter, 
vollständige Sätze statt Ansammlung von Aufzählungen, Superlative und Eigenlob 
vermeiden 

• Thurbo behält sich vor, den Text stilistisch anzupassen oder zurückzuweisen. 
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Illustrationen 

• Bilder sind ein zentrales Element jedes Auftritts. Die qualitativen Ansprüche sind hoch. Nur 
ansprechende und aussagekräftige Bilder erzielen beim Leser Wirkung. Internet-Bilder 
lassen sich für den Druck nicht verwenden. 
 
Bildgrössen (minimale Richtwerte): 
- gross: B    181 x H 102 mm  (2138 x 1205 Pixel) 
- mittel: B 119,6 x H 102 mm  (1413 x 1205 Pixel) 
  B 119,6 x H   86 mm  (1413 x 1016 Pixel) 
- klein: B   57,6 x H   41 mm  (680 x   484 Pixel)  
 
Technische Anforderungen 
- Dateiformat: .jpg oder .tif 
- hohe Qualität und niedrige Kompression 
- möglichst digitale Originaldaten und keine Bearbeitungen 
- Druckauflösung: 300 dpi 

• Logos sollen im Vektorformat vorliegen (Dateiformat .ai oder .eps).  
Das Pixelformat (.jpg oder .tif) ist nicht geeignet. 

Datenanlieferung 
- auf CD-ROM 
- Text als Word-Dokument 
- Logo und Bilder separat gespeichert 

 

Mediadaten 

siehe www.thurbo.ch, Suchbegriff "Mediadaten" 

 

Preise 

CHF 3600 für 1 Seite und eine Bahnorama-Ausgabe (2/3-Preis einer Inserateseite) 

 

Termine 

3 Monate vor dem Erscheinungstermin. Thurbo teilt dem Kunden das genaue Datum rechtzeitig 
mit. 
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Kontakte 

• Regionalbahn Thurbo 
Marketing und Qualität, Bahnhofstr. 31, Postfach, CH-8280 Kreuzlingen 1 
 
Martin Bennett, Marketing-Kommunikation 
Tel. +41 (0)512 23 49 23, eMail martin.bennett@thurbo.ch  

• Agentur 
Quellgebiet AG, Amriswil (keine Direktkontakte, d.h. nur über THURBO) 
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Musterseiten 

Variante 1 
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Variante 2 
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Variante 3 

 

 


